STRUCNE PREDSTAVENiI AGENTURY A UKAZKA PROCESU
NEJVYUZIVANEJSI SPOLUPRACE S NASIMI KLIENTY
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NASE SPOLUPRACE PROBIHA V PETI ZAKLADNICH KROCICH

Krok 1 Krok 2 Krok 3 Krok 4 Krok 5
Zhodnoceni e Vytvoreni . Zhodnoceni
Ly . ) Stanoveni cilu , Realizace .
dosavadni Cinnosti planu aktivit
Casova osa*
1. tyden 2. tyden 3.tyden - 12. mésic Konec 6. mésice

* orientacni

konec 12. mésice
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SPOLECNE ZHODNOCENI AKTIVIT ZA POSLEDNIi ROK A STANOVENI JASNYCH
A KONKRETNICH CiLU

Medialni analyza Posoudime pocet medialnich vystupl z hlediska kvality i kvantity
(obsahu klicovych sdéleni) v€etné srovnani s konkurenci.

Seznam provedenych aktivit, Rekneme si, které aktivity fungovaly a ma pfipadné smysl znovu
zhodnoceni vysledku zaradit do planu na dalsSi obdobi, a které aktivity jiz neni vhodné

realizovat.

Spolecné specifikujeme klicova sdéleni, ktera podporuji obchodni
plan spolecnosti. Tato klicova sdéleni jsou pak kostrou vSech
komunikacnich aktivit.

Stanovime si konkrétni a realné kratkodobé i dlouhodobé cile
(napf. pocet vystupu a cilovd média). Zaroven si urcime atributy,
které budeme méfrit, a hodnoceni za jejich dosazeni.
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PLAN AKTIVIT

Identifikujeme mozZnosti prezentace produktu/sluzeb v médiich dle
konkrétniho cile/poZadavku

Vytvorime kalendar a seznam vhodnych akci pro prezentaci (tiskové
zpravy, edi¢ni plany médii apod.)

Vytvorime seznam klicovych médii pro vybranou cilovou skupinu -
uverejnéni ¢lanku povazujeme za zaklad Public Relations aktivit.
Definujeme vhodna témata pro prispévky ¢i komentare

k tématu, ktera zajisti medialni vystupy a vytvoreni pozice experta
v oblasti.

Zpracujeme pripadové studie, které jsou velmi atraktivnim ,artiklem®
pro média a jsou velmi cenéna pro svij konkrétni a redlny priklad.
Socialni sité — fenomén dnesni doby — nabizeji aktivni diskusi

s UCastniky. Zvazime moznost jejich vyuziti pri plnéni stanovenych
cild.

Tiskova konference, tiskové setkdni — zvazime, zda a ktera forma
setkdni s novinati nejlépe prispéje k zverejnéni vystupl s klicovym
sdélenim.

Rovnéz zvdzime moznost odbornych seminard, informacnich akci

a celé rady dalSich marketingovych aktivit, které budou slouzit

k zasahu a motivaci potencidlnich klientd.

Vsechny aktivity planujeme
tak, aby na sebe logicky

a kontinualné navazovaly.
Pripravené plany pravidelné
revidujeme a pfrizplso-
bujeme readlnému déni na
trhu a v médiich.
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ANALYZA A ZHODNOCENi DOSAZENYCH VYSLEDKU

Jak pozname, Ze jsme dosahli stanovenych cil(?

V pribéhu implementace naplanovanych aktivit — kazdy mésic — sledujeme dosazené vysledky
a provadime pravidelné reporty. Tyto reporty zaroven slouzi coby podklad pro kontrolu plnéni
stanovenych cild a pro stanoveni vySe honorare dle predem urc¢eného klice.

V poloviné stanoveného planu — po Sestém mésici — provadime hlubsi analyzu nasich aktivit:
Jaké a kolik z nasich cil( jsme dosahli?

Co fungovalo a co nikoliv?

Je tfeba upravit pldnované aktivit, nebo budeme pokracovat v pdvodnim nastaveni?

Jsou potreby nasi cilové skupiny stale stejné nebo se s vyvojem trhu a technologii méni?

Na konci nasich aktivit — po dvanactém meésici — provedeme, stejné jako pri zahajeni, kompletni
analyzu aktivit, zhodnotime naplnéni cil(, cesty, které k tomu vedly a pripadné nastavime plan
pro dalSi obdobi.




Dékuji, Ze jste vénovali pozornost nasi prezentaci. Pro vice informaci ¢i v pripadé zajmu o
spolupraci nas kontaktujte
na telefonu 777 012 906 nebo e-mailem: info@ pr-excellence.cz
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